第8课 关注身边的广告计

刘陶

教材分析：

本课是九年级下册第八节课,属于“欣赏·评述”学习领域。《美术课程标准》提出，教师要“引导学生关注自然环境和社会生活”，教学内容要“与学生的生活经验紧密联系”，“让学生在实际生活中感悟美术的独特价值”。本课的设置，旨在引导学生从关注、了解到评述身边的广告设计，认识在现代技术条件下，各式各样的广告对信息的传播所起的作用。在欣赏与讨论活动中，认识广告设计的种类和理念结合生活实际，感悟广告设计的功能与作用。

学情分析：

九年级学生已具备一定的图像识别能力、美术表现能力，学习此课已有基础与优势，加之以往对美术设计相关知识的学习，在此基础之上，强化审美关注和理解评述能力。因此本课在课程学习环节上注重图片赏析，视频引发关注，小组合作探究等学习形式。

（一）教学目标：
1.知识与技能通过赏析优秀广告作品，感受其实用价值和审美价值。学习欣赏广告的方法，能够举一反三地对身边的广告进行欣赏。2.过程与方法通过设计、讨论、展示、评述等形式对广告作品进行欣赏，总结优秀广告具有的特点，学会运用其优秀特点评述赏析广告作品。3.情感、态度和价值观通过对广告作品的分析以及对优秀广告特点的了解，学生能够对广告进行正确的认识与理解，学会欣赏不同形式的广告，体会优秀广告的艺术魅力。

(二)教学重点和难点：
1.教学重点学习广告的基本知识，掌握其原则与特点。2.教学难点懂得广告的宣传作用与审美作用，能够正确解读广告作品的艺术特性。

（三）教学过程：

1、导入：（3分钟）同学们对我们生活的城市一定非常了解，今天我们就来看一段视频，在熟悉的环境中寻找新发现！播放旅顺街拍视频。提问：同学们看到那些熟悉的地方？有什么新的发现呢？学校、新玛特、地铁站、车站等，发现很多宣传广告。出示视频中播放的广告图片，原来我们身边有这么多的广告。今天我们就来共同关注身边的广告设计。板书：关注身边的广告设计，课件展示标题（1分钟） 提问：什么是优秀的广告？ 学生思索并回答。 请大家运用手中的平板电脑查找广告的概念。学生汇报。教师引导学生对含义进行分析了解。出示四张不同形式的广告图片，引领思索：这是什么类型的广告？它想向我们传递什么样的信息？ 学生分析广告类型，思索广告所传递的信息。 提出疑问：同学们欣赏了这么多广告？这些都是优秀的广告吗？什么样的广告是优秀的告？小组讨论通过学生汇报，教师整合出优秀的广告要具有：真实性、针对性、艺术性、简明性、感召性、社会性等特点，其中公益广告还要具有倡导性、情感性和思想政治性。 出示《社会主义核心价值观.中国梦》公益广告作品，学生赏析是不是优秀的广告，具有哪些优秀广告的特点。 教师总结学生评述。提出学习建议：根据大家总结出的优秀广告的特点，搜索喜欢的优秀广告设计作品发送到QQ群里或运用绘画的形式进行展示设计。小组讨论搜索，完成学习建议。鼓励学生将喜欢的广告作品与大家分享。教师和其他小组同学对学生作品展示进行评价，提出意见建议。

结束语：

广告已深入我们的生活，与我们的生活息息相关，它的存在已不仅是为宣传事物，还要兼顾经济与社会两方面的效益，更自觉地承担起文化教育文化服务的责任，高质量的广告已成为了精美的艺术品，希望同学们能更多的关注身边的优秀广告设计，感受艺术魅力，享受美好生活。
